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Manfred Knoche

Der KONZENTRATIONSPROZESS der TAGESPRESSE 1954 - 1978

Typenorientierte Einzelfallanalysen zum Wegfall Publizi-
gtischer Einheiten

Durch die grundlegenden Arbeiten von Walter J. Schitz ist die Kon-
zentrationsentwicklung fiir die Tagespresse in der Bundesrepublik -
im Vergleich zur Konzentrationsstatistik in anderen Wirtschaftsbe-
reichen - relativ differenziert und umfassend dokumentiert. Die
statistischen Auswertungen der Stichtagsammlungen von Zeitungsexem=-
plaren sind jedoch nur Momentaufnahmen, wie Schitz selbst betont.l)
Das bedeutet: Anhand der ausgewiesenen Daten kann der jeweilige
Stand von Konzentration und Kooperation zu bestimmten Zeitpunkten
in grdBeren Intervallen (1954, 1964, 1967 und 1976) abgelesen wer-—
den; damit sind nur die Ergebnisse von Konzentrationsvorgédngen und
-prozessen festgehalten, nicht aber die Einzelvorgédnge und -prozes-
se beli Zeitungsverlagen selbst, die Grundlage der momenthaft doku-
mentierten Strukturverdnderungen sind.

Wenn es danach zum Beispiel zum medienpolitischen "Grundwissen" ge-
hért, daB die Zahl der Publizistischen Einheiten (PE) zwischen 1954
und 1976 von 225 auf 121 gesunken ist, so bleiben damit unter der
Zielsetzung einer Analyse des Konzentrationsprozesses viele Fragen
offen. Denn man kann daraus, auBer mit Hilfe von vorliegenden Ein-
zelinformationen zu bestimmten Konzentrationsfdllen dexr Vergangen-
heit, nicht durchgingig erkennen, wie es zu den festgestellten 121
PE kam. Gerade dies aber interessiert unter medienpolitischen Aspek-
ten, fiir die eine Erkldrung fir den Konzentrationsprozef der Ver-
gangenheit von Bedeutung ist, um daraus eine Prognostik der Konzen-
trationsgefihrdung bestimmter Zeitungstypen und einzelner Verlage

sowie kiinftiger Konzentrationstendenzen entwickeln zu k&nnen.

Diesem Ziel dienen die Anséitze fiir typenorientierte Einzelfallana-
lysen zum Wegfall Publizistischer Einheiten zwischen 1954 und 1978,

im weiteren auch fir publizistisch nicht selbstédndige Verlage,

1) Vgl. Walter J. Schiitz: Die Zeitungsstruktur in der Bundesrepu-
blik Deutschland 1976, in: Media Perspektiven 4/78, S. 239 ff.

Stichtagsammlungen:
nur Momentaufnahmer

Prognose kiinftiger
Konzentrationsten-
denzen durch Analy-
se der Konzentra-
tionsvorgange

731



Mediaforschung

Media Perspektiven 10/78

Ziel der Einzelfall-
analyse: Bildung

von Realtypen der
Pressekonzentration

Erkennen von Regel-
maBigkeiten

Erste Voraussetzuna:
umfassende "Be-
standsaufnahme"

732

wie sie im folgenden vorgestellt werden.l) Im Mittelpunkt dieser
Ansdtze stehen die Fragen danach, zu welchem Zeitpunkt unter wel-
chen Umst&nden auf welche Weise welche Zeitungen/Verlage zu Konzen—
trationsfillen wurden. Dabei interessiert weniger die "Geschichte"
einzelner Verlage als vielmehr die systematisierende Zusammenfas-
sung von Einzelfdllen zu typischen Konzentrationsfdllen (Realtypen
der Pressekonzentration). Das Bemlihen gilt der Suche nach regel-
haften Bestimmungsfaktoren, d. h. nach Merkmalen und Merkmalkombi-
nationen flr Konzentrationsanfdlligkeit von Zeitungen/Verlagen. Es
kommt also auch bei der Einzelfallanalyse darauf an, nicht bei der
Dokumentation der Einzelf&lle stehenzubleiben, sondern mit Hilfe
von statistischen Auswertungen des Datenmaterials zur Kenntnis von
RegelmiBigkeiten, im ginstigsten Fall zur Kenntnis von GesetamiBig-

keiten zu gelangen.

Kategoriale Grundlagen einer Konzentrationsdatei

Erste Voraussetzung filir eine Einzelfall-Analyse von Konzentrations-
vorgiangen und die Bildung von Realtypen der Pressekonzentration ist
der mbglichst llckenlose Nachvollzug aller Konzentrationsfdlle zwi-
schen 1949 und 1978, 4. h. die nachtrdgliche Identifizierung der
Verlage, die in irgendeiner Form an Konzentrationsvorgingen betei-
ligt waren. Die Grenzen einer derartigen "Bestandsaufnahme" liegen
zundchst darin, daB z. B. Vorginge von Kapitalbeteiligungen, also
Konzentration in Gestalt von Verflechtungen, der Analyse weitgehend
nicht zugénglich sind. Die Erfassung von Konzentrationsvorgingen
anhand einzelner F&lle ist bislang nur ausschnitthaft und beziiglich
des Umfangs und der Genauigkeit der erfaBten Daten unzureichend ge-
leistet worden. Deshalb muBte erst eine umfassende "Bestandsauf-

nahme" aller Konzentrationsfille seit 1954 erarbeitet werden. Dazu

1) Es handelt sich dabei um Ansitze, die vom Verfasser erstmals im
Rahmen eines 1976 vorgelegten Gutachtens fiir den Bundesminister
des Innern entwickelt wurden (vgl. dazu Manfred Knoche/ Axel
Zerdick: Konjunkturelle Entwicklung und Pressekonzentration, in:
Media Perspektiven 7/77, S. 365-379). Das Gutachten erscheint
Anfang 1979 in der Reihe "Dortmunder Beitrdge zur Zeitungsfor-
schung" im Verlag Dokumentation Minchen. Die im folgenden pra-
sentierten Untersuchungsergebnisse sind Resultat einer Uberar-
beitung, Weiterentwicklung und Aktualisierung der damaligen Ar-
beiten, die entsprechend der Themenstellung des Gutachtens haupt-
sdchlich unter dem Konjunkturaspekt durchgefiihrt worden waren.
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diente der EDV-gerechte Aufbau einer Konzentrationsdatei (Sammlung
aller Fille mit relevanten Merkmalsdaten), in der zundchst Daten

1)

zum Wegfall Publizistischer Einheiten gespeichert wurden.

Jeder ermittelte Fall des Wegfalls einer Publizistischen Einheit

wurde eingeordnet nach

a) den Merkmalen der weggefallenen Publizistischen Einheit (ver-
kaufte Auflage, Standort des Verlages nach Bundesland, Nielsen-
Gebiet und Zeitungsregion, Zeitungstyp, Verlagstyp, Entstehung
der Publizistischen Einheit, Zahl der Bezirksausgaben, Zahl und
Art der wirtschaftlich und/oder publizistisch kooperierenden
Verlage),

b) den Merkmalen des jeweiligen Konzentrationsfalles (Zeitpunkt
des Wegfalls als Publizistische Einheit, Konzentrationsvorgang,

Konzentrationsart, evtl. beteiligte Publizistische Einheiten/

Verlage) .

Besonderes Gewicht wird der Unterscheidung von Konzentrationsvor-
gingen und -arten beigemessen. In der Realitdt kann beim Wegfall
Publizistischer Einheiten nicht einfach zwischen &konomischer und
publizistischer Konzentration unterschieden werden: Wesentliches
Unterscheidungsmerkmal ist vielmehr, ob der Wegfall einer Publizi-
stischen Einheit sich nur auf die Aufgabe der publizistischen Selb-
stindigkeit beschrinkt oder ob damit gleichzeitig die Aufgabe der
wirtschaftlichen Selbsténdigkeit eines Verlages verbunden ist. Dem-
nach wurden zwei spezifische Konzentrationsarien bei der Erhebung
nach M3glichkeit (bei Vorliegen entsprechender Hinweise in den vor-

handenen Quellen) voneinander getrennt:

1. Konzentrationsart "Publizistische und &konomische Kon-
zentration"

Diese  Konzentrationsart wurde vermerkt, wenn sich aus den Quellen

1) Eine zusdtzliche empirische Erhebung aller zwischen 1954 und
1978 weggefallenen Verlage als wirtschaftliche Einheiten und als
Herausgeber mit den dazugehdrigen Merkmalsdaten wurde begonnen
und wird derzeit im Rahmen eines von der Deutschen Forschungsge-—
meinschaft gefdrderten Projekts fortgesetzt. Nach dem gegenwar-
tigen Stand der Arbeiten 188t sich feststellen, daBl ein solches
Vorhaben aufgrund unzureichender Quellenlage mit einer Vielzahl
nicht ausreichend charakterisierbarer F&lle konfrontiert wird.

Aufbau einer Kon-
zentrationsdatei

Unterscheidung von
Konzentrationsvor-
gang und -art

Zwei spezifische
Konzentrationsarte
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einer der folgenden Konzentrationsvorgédnge entnehmen lief:

Erscheinen eingestellt (einschlieflich KPD-Verbot)

Fusion von Verlagen

Ubernahme /Verkauf

2. Konzentrationsart "Nur publizistische Konzentration"

Diese Konzentrationsart wurde vermerkt, wenn sich der Wegfall der
Publizistischen Einheit allein auf den Verlust der publizistischen
Selbstédndigkeit bezog oder es sich um den Wegfall einer Publizi-
stischen Einheit innerhalb eines Mehr-Zeitungs-Verlages oder um ei-
ne "Mantel-Fusion" zwischen zwei wirtschaftlich verflochtenen Ver-
lagen handelte. Dies traf bei folgenden Vorgingen zu:

— Mantel-Fusion ohne &konomischen Vorgang,

- Redaktioneller AnschluB an Einzel-Verlag (Matern~Lieferung),

- Redaktioneller AnschluB an Redaktionsgemeinschaft,

- Aufldsung einer Redaktionsgemeinschaft (dies wurde - mit wenigen
Ausnahmen - deshalb nicht auch als Skonomischer Vorgang gewertet,
well sich die betroffenen Verlage in der Regel ohne Verdnderung
ihres wirtschaftlichen Status nur redaktionell anderen Verlagen

anschlossen).

Zweite Voraussetzung flir die Ermittlung von Realtypen der Presse-
konzentration ist nach der empirischen Erfassung der einzelnen Kon-
zentrationsvorginge nach den angegebenen Merkmalen die ordnende
Zusammenfassung vorhandener und weggefallener Publizistischer Ein-
heiten nach dem Kriterium der redaktionellen, wirtschaftlichen und
verlegerischen Selbstdndigkeit bzw. Kooperationsform zu Typen pu-
blizistischer und verlegerischer Einheiten. Darauf aufbauend k&n-
nen drei Kategorien von Typen redaktioneller und wirtschaftlicher
Einheiten unterschieden werden:

Kategorie I: Publizistisch selbsténdige Einheiten (eigensténdige
Herstellung eines allgemeinpolitischen redaktionellen Teils, des
"Mantels"; identisch mit den Publizistischen Einheiten nach Schiitz);
Kategorie II: Publizistisch nicht selbstédndige Einheiten, die wirt-
schaftlich nicht mit der Einheit kooperieren, von der sie publizi-
stisch abhdngig sind bzw. mit der sie publizistisch kooperieren;
Kategorie III: Publizistisch nicht selbstdndige Einheiten, die

auch wirtschaftlich kooperieren, und zwar entweder mit der Einheit,
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mit der sie publizistisch kooperieren, oder mit einer Einheit, die

mit einer anderen Einheit nur publizistisch kooperiert.

Diese Kategorisierung ist nicht mit der Einteilung nach "Publizi-
stischen Einheiten", "Verlagen als Wirtschaftliche ZEinheiten" und
"Verlagen als Herausgeber" gleichzusetzen, wenngleich sie auf dem
empirischen Material aufbaut, das nach dieser Einteilung aufberei-
tet ist. Diese Kategorisierung versteht sich vielmehr als Schritt
zur Differenzierung dieser vorgegebenen Kategorienbildung. Dabei
war es nicht mdglich, den Widerspruch zu beseitigen, in dem sich
jede Typisierung des Tageszeitungsmarktes zwangsldufig befindet,
will sie nicht abstrakt-theoretisch oder beliebig-beispielhaft
bleiben. Der Widerspruch besteht darin, da8 schon die Typisierungen
sich an kritikwilirdigen Kategorienl) orientieren miissen, weil das
einzige brauchbare Datenmaterial (das von Schiitz) nach diesen Ka-
tegorien aufbereitet ist. Die typenorientierte Einzelfall-Analyse
bewegt sich deshalb gegenwdrtig noch zu einem betréchtlichen Teil

in den Grenzen dieses Datenmaterials.

Verdnderung der Marktstruktur

Ein entscheidender Unterschied zu den Unterteilungen, die auch den
. 2 .
Datenprdsentationen der Bundesregierung zugrunde liegen ', ergibt
sich nach den neuen kategorialen Abgrenzungen bereits im Hinblick
auf die Quantitdt der jeweils zu beriicksichtigenden Zeitungen bzw.
Verlage, wie in Tabelle 1 verdeutlicht wird. Die dort zur Veranschau-
lichung gegeniibergestellten Zahlenwerte kommen auf folgende Weise
zustande: Im Zahlenwerk von Schiitz sind (im Beispieljahr 1976) 121
Dreifach- und 224 Doppelzdhlungen enthalten. Sein System besteht da-
rin, daB er die Verlage als Herausgeber (HG) als Gesamtheit (403)
nimmt und dann praktisch angibt: darunter 224 Wirtschaftliche Ein-
heiten (WE), darunter 121 Publizistische Einheiten (PE). Die Summen-
1) Zur detaillierten Kritik an den fiir die Konzentrationsmessung
gebrduchlichen Kategorien (Begriffsbildung, Merkmalstré&ger,
Merkmale, KonzentrationsmaBe etc.) vgl. Manfred Knoche: Einfih-
rung in die Pressekonzentrationsforschung. Theoretische und em-
pirische Grundlagen - Kommunikationspolitische Voraussetzungen
(erscheint Ende 1978 im Verlag Volker Spiess Berlin).

2) Vgl. Bericht der Bundesregierung fiber die Lage von Presse und
Rundfunk in der Bundesrepublik Deutschland (1974). Bonn 1974.

Mit den Kategorier
von Schiitz nicht
vergleichbar

Widerspriichliche
Typisieryng des Ta
geszeitungsmarktes
nicht beseitigt

Unterschiede zum
Zahlenwerk von
Schiitz
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werte flr diese Einheiten setzen sich wie folgt zusammen:

- 121 PE, die gleichzeitig WE und HG sind,

- 224 WE (das sind: 121 PE, die gleichzeitig WE sind, plus 103 WE,
die keine PE sind),

- 403 HG (das sind: 121 PE, die gleichzeitig HG sind, plus 103 WE,
die keine PE sind, plus 179 HG, die weder PE noch WE sind).

Tabelle 1

Entwicklung der Konzentration nach Zuordnungen zu unterschiedlichen
Einheiten 1954 - 19761

Einheit Marktstruktur
1954 1976 Verdnderung: 1954 = 100
absolut | in % |absolut| in % |.absolut| in % |in .%Pkt.
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)

PE2) 225 - 121 - -104 -46,2 -
Kategorie I 225 36,1 121 30,0 ~-104 -46,2 - 6,1
WE3) 501 - 224 - -277 -55,3 -
Kategorie II 276 44,2 103 25,6 -173 -37,3 -18,6
uc?) 624 -~ 403 - 221 -35,4 -
Kategorie III 123 19,7 179 44,4 + 56 +45,5 +24,7
Summe 100,0 100,0
N 624 403 -221 -35,4

1) Eigene Berechnungen nach Stichtagsammlungen wvon Schiitz flir 1954
und 1976, Kategorien I bis III wurden nach Eliminierung der bei
Schiitz vorhandenen Doppel- bzw. Dreifachzdhlungen errechnet.

2) PE = Publizistische Einheit

3) WE = Verlag als Wirtschaftliche Einheit

4) HG = Verlag als Herausgeber

Schon auf dieser einfachen Stufe der Typenbildung ergeben sich As-
pekte zur Darstellung und Interpretation der Konzentrationsentwick-
lung, die in der bisherigen Diskussion nicht beachtet wurden. Wurde
bisher das AusmaB der Konzentration nur an der Entwicklung der "Sam-
melkategorien" abgelesen (Riickgang der PE, Riickgang der WE, Riick-
gang der HG), so kann nach der hier vorgeschlagenen Kategorisierung
die Entwicklung der Konzentration auf zweifache Art unter neuen Ge-

sichtspunkten gemessen werden (Tabelle 1):

1. Bestandsverdnderungen jeweils nach inhaltlich sich ausschlieBend
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abgegrenzten Gruppierungen,
2. die jeweils zu verschiedenen Zeitpunkten beobachteten Anteile

der drei Kategorien, also die Markistruktur.

Durch die nach der neuen Kategorienbildung mdglichen Prozentuierungen
auf 100 Prozent fiir die einzelnen Jahre werden Ver&nderungen in der
Marktstruktur erkennbar, d. h. die Verschiebung der Anteile der Ver-
lage mit unterschiedlichem Grad der publizistischen und wirtschaft-
lichen Selbst&ndigkeit, Uber den Zeitraum von 22 Jahren (1954 bis
1976) hat sich die Marktstruktur, gemessen an den Kategorien I, II
und III, wie folgt verdndert: Der Anteil der selbstdndigen Publizi-
stischen Einheiten ist zwar nur um sechs Prozentpunkte gesunken,

der Anteil der publizistisch abhdngigen, aber wirtschaftlich selb-
stdndigen Verlage (Kategorie II) hat sich jedoch um beinahe 20 Pro-
zentpunkte verringert. Einen entsprechenden Zuwachs des Marktanteils
von rund 25 Prozentpunkten verzeichnen die publizistisch und wirt-
schaftlich innerhalb einer PE kooperierenden (abhidngigen) Verlage

(Kategorie III).

Die zum Teil erheblichen Unterschiede in den Bestandsverdnde-
rungen (Sp. 5 und 6, Tabelle 1) der unterschiedlich definierten
Einheiten und Kategorien weisen auf Eigenarten des Konzentrations-
prozesses hin, die in den Zahlen von Schitz grdBtenteils nicht di-
rekt zum Ausdruck kommen. Dies laBt sich einprégsam anhand des Ver-
gleichs der Einheit "Verlag als Herausgeber" mit der Kategorie III
zeigen: Wahrend die Zahl der Verlage als Herausgeber sich um 35
Prozent verringerte, ist flir Kategorie III ein Zuwachs von 45 Pro-
zent zu verzeichnen , In diesem Fall bedeutet der Zuwachs, daB die
Konzentration zugenommen hat, im Gegensatz zur sonst Ublichen Inter-
pretationsweise, daB immer nur ein RlUckgang als Anzeichen fiir Kon-
zentration genommen wird. Die Zunahme der Zahl publizistisch und
wirtschaftlich abhingiger Verlage signalisiert nd&mlich den "Abstieg"
ehemals publizistisch und/oder wirtschaftlich selbstindiger Verlage

der KategorienI und II in die Kategorie III.

Der KonzentrationsprozeB ist jedoch anhand der Kategorien I bis ITI
vollsténdiger erfaffit, wenn zusdtzlich die Veré&nderung der Berech-
nungsbasis filir die Prozentuierung in die Betrachtung der Marktstruk-

turverdnderungen mit einbezogen wird. Das heiBt: Der Rickgang derxr

Verdnderungen der
Marktstruktur wer-
den erkennbar

Deutlicher Anstieg
der publizistisch

und wirtschaftlich
abhangigen Verlage
innerhalb einer PE

Eigenarten des Kon-
zentrationsprozes-
ses werden deut-
lich
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Gesamtzahl der jeweils vorhandenen Einheiten von 624 (1954) auf 403

(1976), also die Zahl der ginzlich ausgeschiedenen Einheiten, muB

beriicksichtigt werden. Danach ergeben sich fir die Charakterisie—

rung des Konzentrationsprozesses zwischen 1954 und 1976 zusammen-

fassend folgende Hinweise (Tabelle 1, Sp. 5 und 6):

1. In 221 Fiallen sind Verlage, die 1954 zur Kategorie I, II oder
ITI zdhlten, ganz ausgeschieden;

2. neben diesen 221 Fillen sind 112 F&lle von Verschiebungen zwi-
schen den Kategorien zu registrieren, aus denen eine starke Ten-
denz des "Abstiegs" ehemals selbsté@ndiger Einheiten in die "tie-
feren" Kategorien herauszulesen ist;

3. zwischen 1954 und 1976 waren demnach mindestens 333 F&lle von
Strukturverdnderungen zu beobachten. In Wirklichkeit wird die
Zahl der FAlle hSher liegen, weil sich hier nur die Verdnderungen
der Gruppenbestdnde zeigen, nicht aber die einzelnen Verdnde-

rungsvorgdnge von "Auf- und Abstiegen", die sich schlieBlich in

1)

den Summen niederschlagen.

Strukturverédnderungen nach Auflagenklassen

Wesentlicher Ausgangspunkt flir die Ermittlung aller zwischen 1954
und 1978 weggefallenen Publizistischen Einheiten (PE) waren die Auf-
stellungen zur redaktionellen und verlegerischen Struktur der deut-

schen Tagespresse von Schiitz fir die Jahre 1954, 1964, 1967, 1973
und 1976.2)

1} Zum Vergleich: Schiitz gibt flir den Zeitraum zwischen 1954 bis
1970 aufgrund seiner Registrierungen eine Zahl von 266 "struktur-
verdandernden Fdllen" an; vgl. Walter J. Schiitz: Pressekonzentration,
in: Helmut Arndt (Hrsg.): Die Konzentration der Wirtschaft, 2. Aufl.
Berlin 1971, Bd. 2, S. 673.

2) Verdffentlicht nur flir 1964 und 1976; die Gbrigen, nur als Manus-—
kript vervielfdltigten Aufstellungen nach den Stichtagsammlungen zur
Tagespresse hat Schiitz dem Verfasser dankenswerterweise zur Verfi-
gung gestellt. Aus den listenmdfigen Aufstellungen lassen sich zwar
wesentliche Angaben entnehmen, fiir die Ermittlung von Merkmalen ein-
zelner Konzentrationsfdlle muBte jedoch eine Vielzahl anderer Quel-
len herangezogen werden (vgl. dazu den bereits angegebenen Titel
"Einfihrung in die Pressekonzentrationsforschung”). Diese Quellen
erlauben jedoch weder einzeln noch in ihrer Gesamtheit erschépfende
Einzelfallanalysen; nach dem derzeitigen Stand verfligbarer Daten ist
deshalb gegenwartig ein umfassender Nachvollzug aller Konzentra-
tionsfédlle fiir den Zeitraum 1954 bis heute nicht mit ausreichender
Genauigkeit mdglich. Das bedeutet, daB auch die hier vorgelegte
Einzelfallanalyse vermutlich mit einigen, aufgrund der Quellenlage
nicht vermeidbaren Fehlern behaftet ist. Dies gilt im wesentlichen
fir den Zeitpunkt des Wegfalls, den Konzentrationsvorgamng und die
Konzentrationsart.
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Im allgemeinen wird danach der Riickgang der Publizistischen Einhei-
ten (PE) an der Verringerung ihrer Zahl im Vergleich verschiedener
Zeitpunkte gemessen. Davon ist jedoch die Ermittlung des Wegfalls
der PE insofern zu unterscheiden, als es sich hierbei um die Erfas-
sung aller jemals zwischen 1954 und 1976 weggefallenen PE handelt,
unabhdngig davon, wieviele PE im gleichen Zeitraum hinzugekommen
sind.

Danach wird auch einsichtig, warum zwischen 1954 und 1976 sich zwar
der Bestand der PE nach Schiitz um 104 verringert hat, dagegen aber
118 weggefallene PE ermittelt werden konnten. Die 118 weggefallenen
PE setzen sich folgendermaBen zusammen: 111 PE, die bereits 1954
existierten, plus 7 PE, die nach 1954 entstanden und wieder wegge-
fallen sind. Da gleichzeitig 7 PE neu gebildet wurden (bzw. durch
die Einbeziehung des Saarlandes hinzukamen) und sich am Markt hal-

ten konnten, ergibt sich ein "Netto"-Riickgang der PE von 104 PE.

Die Frage der unterschiedlichen Konzentrations—Betroffenheit von
Zeitungen mit unterschiedlicher Auflage spielt in der Sffentlichen
Diskussion eine entscheidende Rolle. Je nach Interessenlage wird
einmal eine starke Betroffenheit von Zeitungen mit kleiner Auflage,
das andere Mal eine starke Konzentrationsanfédlligkeit von Zeitungen
mit grofer Auflage behauptet. Auch innerhalb der Publizistikwissen-
schaft und im Rahmen der Argumentationen der Bundesregierung hat

die Unterscheidung nach GroBen und Kleinen einen besonderen Stel-

lenwert.

AufschluBreich fiir diese Frage ist die in Tabelle 2 vorgenommene
Gegeniiberstellung von Bestandsver&nderungen bzw. Strukturverénde-
rungen und weggefallenen PE innerhalb verschiedener Auflagenklas-
sen. Ublicherweise wurde bisher nur die Strukturverdnderung in Pro-
zentpunkten dokumentiert, nicht aber der Rickgang innerhalb der Auf-
lagenklassen in Prozent und auch nicht der Wegfall Publizistischer
Einheiten; dadurch wurden interessante Detailinformationen iiber die
Konzentrationsentwicklung nicht aufgedeckt. So sind z. B. zwar rund
40 Prozent (1954 = 100 Prozent) der PE in der Auflagenklasse

"100 001 bis 150 000" weggefallen, die Bestandsver&nderung betrégt
jedoch nur sechs Prozent; die Strukturverinderung (Anteile der Zahl

der PE in den Auflagenklassen an der Gesamtsumme der PE in den je-

Riickgang der Publi-
zistischen Einhei-
ten: ungenaues Maf
fiir Marktstruktur-
verdnderungen

Zusammenhang: Kon-
zentrationsbetrof-
fenheit/Auflagen-
hdhe

Detailinformatio-
nen durch Unter-
scheidung von Be-
stands- und Struk-
turveranderungen
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weiligen Jahren) schlédgt sich fir diese Auflagenklasse dagegen in
einem Plus von rund flnf Prozentpunkten nieder. In den unteren Auf-
lagenklassen sind die Bestandsverdnderungen durchweg grdfer als die
in diesen Klassen jeweils weggefallenen PE. Die Eigenart des Konzen-
trationsprozesses besteht also in erheblichem AusmaBe darin, daf
eine Vielzahl von PE durch Auflagenwachstum (relative Konzentration,

zum Teil durch Zusammenschliisse bedingt) in hoéhere Auflagenklassen

aufsteigen.

Der KonzentrationsprozeBf kann also nur anhand dieser drei Werte an-
gemessen erfaft werden. Es spiegelt sich darin der Zusammenhang von
absoluter und relativer Konzentration wider, der auch am Beispiel
der Entwicklung innerhalb der Auflagenklassen "150 OOl und mehx™
verdeutlicht werden kann: Drei PE sind dort weggefallen (= -16,7 %),
insgesamt aber sind 24 PE (= +133,3 %) neu in diese gekommen, wobei
die Strukturverinderung nur 26,7 Prozentpunkte (= Zuwachs) betrug.
Dahinter verbergen sich das Zusammentreffen von: erstens Auflagen-
zuwachs von Zeitungen mit und ohne Verbindung mit einem Konzentra-
tionsfall; zweitens Neugrindungen von PE; drittens kann Auflagenzu-
wachs in Verbindung mit einem Konzentrationsfall wiederum auf Sko-
nomischer Konzentration und/oder publizistischer Konzentration be-
ruhen; viertens kommt ein Teil des Anwachsens der Prozentanteile -
ohne Konzentrationsvorginge innerhalb dieser Auflagenklasse - nur
dadurch zustand, daB sich die Bezugsbasis, die Zahl der noch vor-

handenen PE verringert hat.

Okonomische und publizistische Konzentration

In Tabelle 3 ist ersichtlich, daB Konzentrationsvorgénge, die als
Skonomische und publizistische Konzentration einzuordnen sind, etwa
gleich hiufig auftraten wie Konzentrationsvorgénge mit nur publizi-
stischer Konzentration. Auch die einzelnen Konzentrationsvorgdnge
sind, abgesehen von der Aufldsung von Redaktionsgemeinschaften, et~
wa gleich hiufig, wenn man "Erscheinen eingestellt" mit "KPD-Verbot"

und "Fusion" mit "Ubernahme/Verkauf" zusammenfaBt.

Die Haufung von Konzentrationsarten und -vorgédngen im Vergleich zwi-
schen den Auflagenklassen sieht dagegen sehr verschieden aus. Hier-

bei beschrinkte sich die Auswertung nur auf die 112 Fille von weg-

Zusammenhang zwi-
schen absoluter
und relativer Kon-
zentration

GleichmdBiges Auf-
treten der unter-
schiedlichen Kon-
zentrationsarten/
-vorgdnge

Aber unterschied-
1iche Haufung nact
Auflagenklassen
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gefallenen regionalen Abonnementzeitungen (ohne StraBenverkaufg—
zeitungen und {iberregionale Abonnementzeitungen), weil diese eine
homogenere Gruppe bilden, deren Betrachtung im Mittelpunkt der
nachfolgenden Untersuchung steht. Bis zur Auflagenhdhe von 100 000
zeigt sich fast durchgéngig: Je kleiner die Auflagen der weggefal-
lenen PE waren,um.so mehr waren die Zeitungen von einer nur publi-
Zzistischen Konzentrétion betroffen, entsprechend,um so weniger war
damit eine Okonomische Konzentration verbundenl)Im Rahmen der Un-
tersuchung war es noch nicht nachvollziehbar, inwieweit die nur pu-
blizistische Konzentration im Einzelfall lediglich eine Vorstufe
zZu einer spdter nachfolgenden Aufgabe auch der wirtschaftlichen
Selbstdndigkeit oder des Einstellens des Erscheinens war (Skono-

mischer Vorgang), dies ist jedoch eine bedeutsame Untersuchungsauf-

gabe,

Tabelle 3

Weggefallene Publizistische Einheiten nach Konzentrationsvorgang
und Art der Konzentration 1954 - 1978

Konzentrationsvorgang/-art absolut in %
Erscheinen eingestellt 20 16,8
KPD-Verbot 8 6,7
Fusion 14 11,8
Ubernahme/Verkauf 19 16,0
Okonomische und publizistische Konzentration 61 51,3
Mantel-Fusion 1 0,8
Mantel von Einzelverlag 20 16,8
AbschluB3 an Redaktionsgemeinschaft 29 24,4
Aufldsung einer Redaktionsgemeinschaft 8 6,7
Nur publizistische Konzentration 58 48,7
Summe 119 100,0

Das bedeutet auch, daB die Betroffenheit von PE mit bis zu 5 000
huflage derjenigen der Auflagengruppe 40 001 bis 50 000 nahezu dia-
metral entgegengesetzt ist: Die PE mit den kleinsten Auflagen sind
zu rund drei Vierteln nur von publizistischer Konzentration betrof-
1) Bei der Beurteilung der %-Werte ist zu berticksichtigen, daB sie

sich in der Mehrzahl auf absolut geringe Fallzahlen in den je-
weiligen Auflagenklassen bezichen,
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fen, wdhrend die PE der mittleren Auflagenklasse zu zwei Dritteln
von publizistischer und &Skonomischer Konzentration betroffen sind
{alles bezogen auf die Gesamtzahl dex in dexr betreffenden Auflagen-

klasse weggefallenen PE).

Wegfall von Typen publizistisch selbstdndiger Einheiten

Unter der weitergehenden Zielsetzung, Realtypen der Pressekonzentra-—
tion ermitteln zu kdnnen, ist zundchst eine Unterscheidung nach Ein-—
zeltypen zur Kennzeichnung der vorhandenen und weggefallenen publi-
zistisch selbstdndigen Einheiten (PE) relevant. Die gewdhlte Unter-
scheidung in Typen von A bis T ist, getrennt flir die Grundtypen
"Einzel-Verlage" und "Arbeitsgemeinschaften", in Tabelle 4 anhand
von Beispiel-Zeitungen erl&utert. Die Typisierung erfolgte auf die-
ser Ebene ausschlieBlich danach, ob die Merkmale "Angeschlossene (r)
Verlag(e)", "Maternlieferung" und/oder "Bezirksausgaben" jeweils
zutreffend waren. Diese relativ einfach gestaltete Typisierung ge-
winnt durch die Kombination mit weiteren Merkmalen wie "Auflagen-

gréBe", "Zahl der Bezirksausgaben" usw. an Aussagekraft.l)

Fir die Gruppierung der regionalen Abonnement-Zeitungen und Redak-
tionsgemeinschaften (zusammen 112 der 119 ermittelten Wegfdlle) er-
gibt sich bei Betrachtung der Wegfallhiufigkeit (Tabelle 5) ein
klares Ubergewicht derjenigen PE, die weder mit einem Verlag wirt-
schaftlich kooperieren noch einen Verlag mit Matern beliefern (Ty-
pen H und G). Rund 60 Prozent aller weggefallenen PE sind diesen
beiden Typen zuzurechnen, ohne Unterschied, ob es sich um eine PE
mit (Typ G) oder ohne Bezirksausgabe (Typ H) handelte. Ein anderes
Bild ergibt sich, wenn man die Wegfallquote errechnet: Hier rangiert
der Typ G relativ weit unten, wdhrend der Typ H auch danach beson-
ders konzentrationsanfdllig war. Das heiflit: Zwel Drittel der wegge-
fallenen PE gehdren zur untersten Kategorie der PE, die mit einem
Verlag weder wirtschaftlich noch publizistisch kooperierten. Es
handelte sich also um solche PE, die ihren "Mantel" nur flir ihre
eigene Zeitung herstellten und auch wirtschaftlich nicht kooperier-
ten, jedenfalls nicht in Verbindung mit einer publizistischen Ko-
1) Vorschldge zur Erweiterung des Merkmalkatalogs zur Typenbildung

sind in dem erwdhnten Gutachten "Konjunkturelle Entwicklung und
Pressekonzentration in der Bundesrepublik Deutschland" enthalten.

Typisierung publi-
zistisch selbstdn-
diger Einheiten

Wegfallhdufigkeit
nach Typen

Ohne Koopneration
hohe Konzentrations-
anfdlligkeit
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operation. Inwieweit sie in Wirklichkeit dennoch mit einem anderen
Verlag wirtschaftlich kooperierten, 1&B8t sich aus den dargelegten
Grinden (Eigenart der Systematik von Schiitz, die nur wirtschaft-

liche Xooperationen innerhalb von PE beriicksichtigt) derzeit nicht

sagen.

Tabelle 5

Rangfolge der Wegfallhdufigkeiten und -quoten von Typen Publizi-
stischer Einheiten 1954 - 1978 (Regionale Abonnementzeitungen und
Redaktionsgemeinschaften)

Rang | Typ Wegfall Weqfallquote
absolut [ in % [ kumuliert Rang | 1954 = 100 %
1 H 36 32,1 32,1 3 - 67,9
2 G 34 30,4 62,5 7 - 45,9
3 E 14 12,5 75,0 6 - 53,8
4 C 9 8,0 83,0 8 - 36,0
5 F 5 4,5 87,5 4 - 62,5
6 D 5 4,5 92,0 2 - 71,4
7 a 5 4,5 96,5 5 - 62,5
8 I 3 2,7 99,2 1 - 75,0
9 B 1 0,9 100,0 9 - 25,0
Summe/Durchschn., 112 100,0 - 53,6

Auch zur Schilderung der Verteilung der weggefallenen PE nach dem
Unterscheidungsmerkmal des Typs ist es unumgdnglich, die Bestands-
und Strukturverdnderungen in die Betrachtung mit einzubeziehen (Ta-
belle 6). Die Aussagekraft dieser Gegeniiberstellungen kann anhand
der verschiedenen Werte fir den Typ A (PE mit Maternlieferung, mit
angeschlossenen Verlagen, mit Bezirksausgaben) demonstriert werden:
Fiir diesen Typ ist bei Betrachtung der Bestandsverdnderung zwischen
1954 und 1978 (Tabelle 6, Spalte 6) prozentual ein Zuwachs von 75
Prozent zu verzeichnen, cbwohl die Zahl der weggefallenen PE dieses
Typs gemessen an dem Stand von 1954 minus 62,5 Prozent (Sp. 10) aus-

macht.

Andererseits zeigt sich, daB die absolut fast gleich groBfe Zahl
weggefallener PE der Typen G und H (Sp. 8) prozentual an den Bestdn-
den von 1954 gemessen einen gréferen Wegfall von PE des Typs H be-
deutet (Sp. 10), weil beim Ausgangspunkt 1954 der Typ G wesentlich
hdufiger vertreten war als der Typ H, ein absolut gesehen gleich

groBer Wegfall also relativ bei dem 1954 weniger hdufig vertretenen

GroBe Unterschiede
zwischen Bestands-
und Strukturverdan-
derungen
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Typ H (Sp. 1) stédrker zu Buche schliagt.

Der Typ G hat trotz der absolut und relativ verhdltnismédBig star-
ken Wegfall-Betroffenheit (Sp. 5 und Sp. 8) bei Beriicksichtigung
der Strukturveranderungen (d.i. die jeweilige Verteilung der Typen
an einem bestimmten Zeitpunkt bezogen auf die Gesamtheit der dann
vorhandenen PE, Sp. 7) kein Minus aufzuweisen. Das bedeutet: Beim
Vergleich der Marktstruktur nach Typen fir 1954 und 1978 bleibt
der Anteil von PE des Typs G konstant bei rund 35 Prozent (Sp. 2
und 4); die groBe Zahl der weggefallenen PE des Typs G - im Unter-
schied zu PE des Typs B, E, F, H und I - hat nicht zu einer Vermin-
derung des relativen Strukturanteils dieser Gruppe gefihrt. Die
Entwicklung ist demnach nicht dadurch ausreichend charakterisiert,
wenn man bei der Feststellung stehen bleibt, daB PE des Typs G am
hdufigsten weggefallen sind, da prozentual gesehen diese PE 1978
einen noch ebenso groSen Anteil am Gesamtbestand der PE haben wie

es beim Ausgangspunkt 1954 der Fall war.

Einen geringen Wegfall kann man fiir den Typ C (PE mit Bezirksaus-
gaben und angeschlossenen Verlagen, aber ohne Maternlieferung) be-
obachten; dieser Eindruck wird noch durch den starken Zuwachs beil
den Anteilswerten im Verlgeich 1954 - 1978 verstédrkt. Es deutet
sich demnach ein Trend der Entwicklung zu diesem Typ hin an, der

nach diesen Ergebnissen als der relativ stabilste erscheint.

Bemerkenswert ist, daB die typische "Ein-Ausgaben-Zeitung", also
die Kleinstzeitung vom Typ H mit einer Auflage bis zu 25 000 (ohne
Maternlieferung, ohne angeschlossene Verlage), wenn sie schon als
PE weggefallen ist, dann doch eher ihre wirtschaftliche Existenz
erhalten konnte, wahrend die PE des nahezu gleichen Typs G (mit
Ausnahme der vorhandenen Bezirksausgaben) zu einem héheren Prozent-
satz mit dem Verlust der publizistischen Selbsténdigkeit auch die

wirtschaftliche Existenz nicht mehr sichern konnte.

Konzentrationsana-
lyse erfordert Be-
riicksichtigung bei-
der Ebenen

Typ C am wenigsten
konzentrationsan-
fallig
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